« L’inform@tion au service de ’exportateur ».
Par J.J.Rechenmann.

“La premiere caractéristique d’Internet est qu’il se développe
essentiellement hors de nos frontiéres et en dehors de la langue
francaise ou arabe. Ainsi, parmi tous les acteurs de la vie économique
des pays méditerranéens, c’est U’exportateur qui devrait en tirer le
meilleur parti. Collecte et diffusion de LUinformation en ligne
constituent les deux piliers de U'ouvrage. Le lecteur y trouvera les
étapes pratiques pour la diffusion de linformation par la conception,
indexation et la promotion a ’international de son site Web, ainsi que
la collecte permanente d’information sur les marchés extérieurs par un
processus d’intelligence économique exploitant les meilleurs outils de
recherches de l’Internet.

« L’inform@tion au service de I’exportateur » s’adresse en priorité a :
L’homme d’affaires a la conquéte des marchés extérieurs. Ecrit par un
exportateur, l'ouvrage a été concu pour permettre a Uentreprise
exportatrice d’exploiter toutes les possibilités du Réseau dans des
domaines aussi variés que l’identification et l’étude de ses marchés
cibles, la recherche d’importateurs, ou tout simplement la promotion
de ses produits via le Web.

Le responsable marketing, qui trouvera a travers ces pages les conseils
indispensables pour 'intégration d’Internet dans la stratégie marketing
de son entreprise, ainsi que le mode d’emploi et 'optimisation de ce
nouveau média.

Le Webmaster, auquel cet ouvrage apportera de nombreuses idées pour
la mise en place d’un site Web orienté client, et adapté a la dimension
internationale de son employeur.

Enfin, étudiants et universitaires, souhaitant se former a une nouvelle
approche du marketing international, découvriront une nouvelle
problématique de linformation et de nouveaux concepts marketing.

De facon générale, ce livre intéressera toute personne souhaitant
intégrer la dimension virtuelle dans son approche internationale.”
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